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Alberto Matos

lendencias

Navegando a favor
y a contracorriente

 Tr rpeCOI !

‘La moda pasa, el estilo permanece”. Asi de contundente se manifes-
taba la genial disenadora francesa Coco Chanel refiriéndose a como
los inevitables cambios que el paso del tiempo produce en la manera
de vestir no afectan a la elegancia innata de quien se viste. Una maxi-
ma que bien puede aplicarse al mundo enoldgico, también influencia-
do por las tendencias imperantes en cada momento.
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ejos quedaron ya los afos noven-

ta del pasado siglo, cuando en los

mentideros enoldgicos se hablaba
de vinos de alta expresion. O lo que es
lo mismo, de tintos con altas gradua-
cionesy largas crianzas, dominados por
maderas nuevas muy tostadas y rebo-
santes de color y potencia.
Una tendencia que estaba claramente
condicionada por las elevadas califi-
caciones que otorgaba el omnipotente
Robert Parker —recién jubilado, por cier-
to- y a la que muchas bodegas decidie-
ron sumarse para complacer al paladar
del critico norteamericano y obtener asi
mejores puntuaciones. Puntuaciones
que, casi inevitablemente, se traduci-
rian después en ventas.
En la actualidad podriamos decir que
las cosas han cambiado y que el con-
sumidor medio parece valorar vinos de
corte mas universal y faciles de be-
ber. Las calificaciones tanto de Parker
como de sus discipulos son todavia
un referente, como no, pero paulatina-
mente han ido cediendo protagonismo
a otras propuestas. Algunas tan curio-
sas como la planteada ya hace algunos
afios —cuando aun no se habian tirado
los trastos a la cabeza- por el entonces
matrimonio conformado por Angelina
Jolie y Brad Pitt.
La pareja mas envidiada de Hollywood
se decidia a lanzar su propio vino rosa-
do de la Provenza, que pronto definio el
estilo de muchos rosados espafioles.
Unos vinos que, poco a poco, palide-
cian hasta convertirse casi en blancos,
siguiendo la estela de los producidos
en aquella region del sureste de Francia.
En este sentido, la tecnologia disponi-
ble actualmente también ha permitido
buscar otras fuentes generadoras de
tendencias y asi, aplicaciones como Vi-
vino, con casi 36 millones de usuarios
repartidos por todo el mundo, se han
posicionado como indiscutibles pres-
ciptoras.

=] Tripecork, S.A.

Tapones de Corcho

JULIO SAENZ

Endlogo y director técnico en Rioja Alta

En mi opinion, las bodegas debemos segquir apos-
tando por la singularidad y |a calidad de los vinos
que elaboramos. Estas son, en realidad, chispas

de alegria, viveza y movimiento que no tienen que
demostrar nada a nadie. Al final se trata de elaborar
buenos vinos, hechos para disfrutar, ganen o no
ganen premios.

KASIA ROMANSKA

Gerente y sumiller de Orowines

Tratamos de defender la personalidad propia de
cada una de las bodegas que integran el Grupo, tra-
bajar siempre con variedades autéctonas y defen-
der las zonas de produccion, incluso aquellas que
hasta hace poco no eran tan apreciadas en Espafa.
Apostamos por vinos practicamente ecoldgicos y
naturales, trabajamos con levaduras autdctonas,
protegemos la identidad de la uvay, por su puesto,
priorizamos la calidad.
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MANUEL GARCIA

Director de marketing de Grandes Vinos y Viiiedos
Deberiamos prestar mas atencion al consumidor

y detenernos a estudiar qué es lo que realmente
demanda. En este sentido, todos debemos hacer
cierta autocritica, porque nos empefiamos en
lanzar vinos que se ajustan a nuestros gustos y los
consideramos especiales. Y ciertamente lo son,
pero a veces no representan lo que el mercado
espera.

VicTOR FERNANDEZ

Enologo de Bodegas San Roman

Creo que mas que dejarnos arrastrar por las modas
y por lo que puedan opinar los demas, debemos ser
fieles a nuestra tipicidad y ser constantes en la ma-
nera de proceder. Tenemos que aprender a trans-
mitir lo que hacemos y poner en valor variedades
como la Tinta de Toro o la Godello, que al final son
las que te ayudan a diferenciarte sin alterar la esen-
cia de la bodega. Lo importante es ser uno mismo y
elaborar vinos que a veces gustaran y otras no.

Un papel que para muchos conlleva
sus riesgos, pues las valoraciones rea-
lizadas por sus usuarios, en su mayor
parte aficionados, parecen ganar cada
vez mas peso frente a, por ejemplo, las
guias editadas por profesionales del
gremio.

Estas fueron solo algunas de las impre-
siones que se intercambiaron durante
los habituales almuerzos de Vivir el Vino,
celebrados a mediados del pasado mes
de mayo con seis representantes del
sector en el restaurante madrilefio La
Carlota - Las Salesas (Almirante, 11).

¢Qué vinos dominan el mercado?

En realidad, no resulta en absoluto sen-
cillo definir las tendencias actuales del
vino, ya que no todas se desarrollan en
una misma direccién. Todo depende del
nicho de mercado al que se dirijan. En
cualquier caso, lo que si parece ser una
practica generalizada es la elaboracion
de vinos tintos con caracter de blancos
y vinos blancos con caracter de tintos.
Es decir, de los tintos se esperan elabo-
raciones sencillas, sin grandes compli-
caciones, con poca madera... Mientras
tanto, a los blancos se les aporta algo
mas de complejidad y estructura, por
ejemplo, manteniéndolos durante mas
tiempo en contacto con sus lias o ha-
ciéndolos envejecer en barrica.

Sin embargo, cada vez hay mas bode-
gas que evitan sucumbir al efecto globa-
lizador de los mercados y nos encontra-
mos con que, en determinados circulos,
cada vez son mas populares los vinos
exclusivos, como es el caso de los natu-
rales y biodinamicos -una modalidad en
la que Espafia destaca por su enorme
potencial-; o los procedentes de par-
celas recénditas plantadas con varie-
dades poco conocidas que, en muchas



ocasiones, arrojan producciones tan
pequenas que resulta casi imposible
encontrarlos en los lineales.

Se podria decir que, con la clara inten-
cion de alejarse del efecto globalizador
de los mercados, cada vez son mas
las bodegas que buscan su propia
diferenciacién a través de otro tipo de
elaboraciones. En esta linea se mueven
ya muchos productores, que arriesgan
con vinos muy personales y que, para
conseguirlos, no dudan en despojarse
de la rigidez de los reglamentos que
vertebran sus respectivas denomina-
ciones de origen.

El particular caso de Espana
Aparentemente universales, lo cierto es
gue unas tendencias prosperan mas en
algunos lugares que en otros. Muchas
veces porque no son capaces de ven-
cer alas costumbres mas arraigadas de
los mercados que pretenden conquis-
tar. Esto sucede, sin ir mas lejos, con el
tipo de informacion que los consumido-
res demandan acerca de los vinos que
consumen.

Ya nos hemos acostumbrado a escu-
char como, en peliculas y series nortea-
mericanas, los protagonistas solicitan
su copa de vino haciendo referencia al
varietal con el que esta elaborado. Ex-
presiones del tipo “ponme un Cabernet
Sauvignon”, “dame un Merlot” o “a mi
me gusta el Syrah” son alli habituales.
Aqui es cierto que hay quien pide un
Verdejo o un Albarifio, pero quizas lo
hace pensando en que se trata de un
tipo de vino, mas que de un varietal.
Rara vez se escucha a alguien pedir un
Airén o un Tinta de Toro.

Y no es que esta costumbre sea mejor ni
peor. En Espafa interesa mas conocer
datos como si se trata de un vino joven,

RICHARD SANZ

Propietario y endlogo de Menade

Cuando alguien monta una bodega, deberia tener
muy claro antes cudl es la definicion de su proyec-
to, asi como la personalidad de la que se quiere
dotar. Para ello hace falta valentia y no dejarse
arrastrar por las masas ni las tendencias. El sector
del vino permite crear un producto determinado,
que hay que defender con todas las consecuencias.

ANA HERNANDEZ

Directora general de Pago Los Balancines
Al margen de las tendencias, lo verdaderamente
importante es mantener la personalidad del vifiedo
y la bodega, y destacar lo que les hace diferentes,
independientemente de lo que dicte el mercado.
Nuestra intencion es hacer vinos para que la gente
los disfrute, aunque somos conscientes de que,
segln el momento, unas veces tendran un publico
mas amplio que otras. Si somos fieles a la tierra

y al vifiedo, los vinos encuentran por si solos su
camino y ademds cuentan su historia.
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RosA SAN ROMAN

Directora comercial de Tripecork

Al tratarse de un producto 100% natural, el mundo
del corcho es poco propicio a las innovaciones y
las que se producen se encaminan siempre a la me-
jora de la calidad, como el control de TCA afiadido
a nuestros procesos. El tapon de corcho ha de ser
discreto para dejar que los vinos, sean innovado-
res o no, se puedan expresar al maximo. Ese es el
emblema de nuestra casa.

En Espana no generamos
tendencias, sino que nos
sumamos a las que otros
generan y lo peor de todo es
que lo hacemos tarde
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un crianza o un reserva; cual es su gra-
duacién alcohdlica o cuanto tiempo ha
permanecido en barrica. Una informa-
cion deltodoirrelevante en otras latitudes.
Por el contrario, ya hemos visto que
otras tendencias si que han logrado
instalarse entre nosotros. Tendencias
venidas de fuera, porque nuestro pais,
a diferencia de otros como Sudafri-
ca, Nueva Zelanda o Chile, con mucha
menos tradiciéon vitivinicola, menor
produccién y menos posibilidades de
promocion, no ha logrado imponerse.
Y sucede esto porque, en nuestro caso,
cuando salimos de nuestras fronteras
no lo hacemos de manera conjunta,
bajo un misma marca de pais, sino que
lo hacemos fragmentados, atendiendo
unicamente a nuestra region o denomi-
nacion de origen y, si nos lo permiten,
circunscribiéndonos a nuestra propia
parcela. Un entramado dificil de desen-
marafiar y comprender, incluso por los
propios consumidores espanoles.

No generamos tendencia, sino que nos
sumamos a las que otros generan. Y lo
peor de todo, jes que lo hacemos tarde!
Nos falta crear y transmitir un estilo pro-
pio, capaz de mantenerse en el tiempo.
Nos detenemos a criticar los defectos
de unvino en vez de alabar sus virtudes.
En todo caso, segun palabras pronun-
ciadas por la gura del vino y Master of
Wine, Jancis Robinson, apenas unos
dias después de este almuerzo durante
la presentacion de su libro Experto en
vino en 24 horas, “el vino de Jerez" seria

“el mejor regalo que Espana ha realizado

al panorama enolégico internacional”.
No en vano, pese a las recientes re-
gulaciones de paises como Canada o
Australia, todavia es posible encontrar
etiquetas que contienen la expresion

“Sherry style”, aunque los vinos que re-
presenten ni vengan de Jerez ni se le
parezcan.
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